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株式会社クロスシー
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中国インフルエンサーサービスご紹介
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■子会社
北京龍楽広告有限公司（LOGRAS）

■中国主要パートナー企業

■取引先銀行
三井住友銀行、三菱東京UFJ銀行、みずほ銀行、りそな銀行、
東日本銀行

■認証・認定
ISMS（ISO/IEC 27001:2013 / JIS Q 27001:2014 ID:IS 676626）
おもてなし規格認証 2017 (第01001900号)
日本政府観光局（JNTO）賛助団体会員
ふるさと名品オブ・ザ・イヤー 協力企業（地域商社協議会 海外展開）

中国大手
モバイルマーケティング企業

中国大手データ解析
インターネット調査企業

中国最大
動画プラットフォーム企業

中国大手DMP
サービス提供会社

中国最大規模
インターネットサービス企業

中国大手DSP
サービス提供会社

■社名：株式会社クロスシー／Cross C Inc.

■役員構成
代表取締役 田中祐介
取締役 高橋耕平
取締役 稲葉智和
取締役 西田真樹
監査役 辻高史
執行役員 又村深
執行役員 山本達郎
執行役員 梶原俊一
執行役員 勝木亨

■事業内容
中華圏をはじめとする海外市場向け
・メディア事業
・プロモーション事業
・越境EC支援事業

■設立：2010年4月
■資本金：4,350万円
■従業員数：28名（子会社含む）

■本社所在地：
東京都千代田区神田小川町2-1 KIMURA BUILDING 3階

■URL：
https://x-c.co.jp/

■公式SNS：
https://www.facebook.com/crosscjapan/

http://tencentjapan.com/
http://www.i-click.com/
https://x-c.co.jp/
https://www.facebook.com/crosscjapan/


当社の中国向けマーケティングソリューション

• 世界最大のインターネットガラパゴス・中国のカスタマージャーニーを熟知し、

クライアント課題に最適なメディアプランとソリューションを設計・実行。

(C) 2019 Cross C Inc.
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＊当社のソリューション一例

Search Action ShareAttention Interest

KOL施策

動画プロモーション
LIVEコマース

芸能人・KOL・
KOCタイアップ

オフライン広告/
メディア露出

オンライン広告
（インフィード/バナー/DSP）

ブロガー/記事広告

Q&Aサイト/BBS
有力ライター記事

ブログ型旅行メディア
PR記事（旅行KOL）

百度で「保养头发」のキーワードを使って、苏菲が知乎で投稿した記事
を検索すると、⼀番⽬にその記事が出る。

広告/メディアタイアップ 販売促進・来店促進

オフラインイベント/OMO

WeChat販促・購入促進（予約・EC）、
オフラインキャンペーン

クチコミ施策

SNS拡散キャンペーン

クチコミ創出施策、
ソーシャルバイヤー連携



サービスメニュー一例

SNSビッグデータ解析
ソリューション

クチコミ分析
（競合比較）

消費者分析
（ペルソナ
設計）

KOL選定・評価
サービス

消費者アンケー
ト、

グループインタ
ビュー

市場調査・分析
ブランディング、

認知拡大
インバウンド向け

広告宣伝
越境EC事業支援、

販促

芸能人タイアップ・
ブランドミューズ選定

KOLタイアップ施策
（インフルエンサーマーケティング）

人気APP・動画媒体
運用型広告（DMP/DSP）

Weibo WeChat

RED
(小紅書)

Douyin
/BiliBili

訪日旅行者向け
日本滞在時の広告配信

Weibo WeChat

VPON広告
Google/Facebook/I
nstagram

(繁体字)

日本情報KOLタイアップ施策
（取材記事配信・LIVE・動画制作/配信）

ソーシャルバイヤープラット
フォームでの越境商品流通

EC誘導型LIVE/
VIDEOコマース

Taobao
LIVE

Douyin
(TikTok)

旅行メディア
プロブロガー記事タイアップ

在日中国人(特派員)レビュー拡散施策

検索エンジン対策（コンテンツSEO）
RED(小紅書)対策

SNS公式アカウント運営

オウンドメディア運用・システムソリューション・コンテンツ制作

Weibo WeChat
RED
(小紅書)

Douyin
(TikTok)

WeChatインフラ整備/システム開発・運用

モバイル
ページ

ミニプロ
グラム

キャン
ペーン

WeChatCRM/We
ChatEC

中国向けコンテンツ制作

PR動画
Web/
APP

POP/
バナー

コピー
ライト

各種メディア広告出稿
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中国向けインフルエンサーサービス提供実績（一例）
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• 業種業態問わず、インバウンド・アウトバウンドマーケティングのニーズを

有する法人顧客へワンストップソリューションを提供。

公益財団法人
東京観光財団

在中国日本国大使館

南海電気鉄道日本航空 東京国際空港ターミナル

大丸松坂屋百貨店

ネスレ日本

阪急阪神ホールディングス高島屋

クラシエホールディングスコーセー マンダムポーラ

ビームスホールディングス パルコ

クライアント一例（敬称略）

資生堂

三越伊勢丹ホールディングス

関西国際空港 JTB USJ

伊藤忠商事

東急ハンズ エイベックス



中国向けインフルエンサー（KOL）ネットワーク

(C) 2019 Cross C Inc.
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• 日中両国において業界最大級の中国人インフルエンサーのネットワークを構築。

KOLリクルーティング・
マネジメントチーム

トップKOL（タレントKOL）

マーケティングKOL

100万名＋

中国データ解析大手企業との提携により
フォロワー数等の水増しを精緻に見極めることが可能。

KOLの有効ファン数、
ブランドのターゲット属性への影響度を測定し、
最適なKOLをリクルーティング・アサイン。
プロモーションKPI・ROIの大幅な改善を実現。

芸能人・著名人

在日KOLネットワーク中国KOLネットワーク

各事務所と連携

速報醤
（日本情報系最大MCN）

http://www.subaojiang.com/


インフルエンサーマーケティング

(C) 2019 Cross C Inc.
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• 100万名を超える中国人インフルエンサー・ネットワークから、リーチしたい中国人

消費者に最適なインフルエンサーを選定し、プロモーション効果を最大化。

対前月（プロモーション前）比

越境EC流通量25％上昇

Case

タレント

KOL

マーケティング

KOL

マイクロインフルエンサー

⼀般ユーザ／バイヤー

中国SNSのヒエラルキー、情報波及のメカニズムを考慮し、
最適なインフルエンサーパッケージを立案

影響力 ターゲット消費者層への
影響度指数・カバー率の高い
タレントKOL・Kakakaoo-
から起爆となるレコメンド配信

タレントKOLの推薦に呼応する形で
マーケティングKOL30名超から
多段階的にレビュー拡散

インフルエンサーを単なるジャンルと見せかけのフォロワー数でなく、
リアルフォロワー数やターゲット消費者の影響度を数値化し選出

ターゲット選別 KOLデータ抽出
価値評価・
マッチング
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1
在日中国人ネットワーク
「CAP」



「CAP」在日中国人クリエイターによる体験型取材

• 47都道府県約1,000名の在日中国人特派員（アンバサダー）をネットワーキングし、

中国人視点の日本体験コンテンツを制作・提供。

スピーディーかつ低コストな取材アサインによって、
SNSに最適なコンテンツを貴社メディアへ提供可能。

日本文化・観光・商品…
体験によって伝える取材コンテンツを

多種多様に制作・配信。

取材記事・旅行記

日本初のWeChatミニプログラム
「J station」を共同運営。
日本全国のアンバサダーによる
「まだ見ぬ日本の地方体験」を
動画コンテンツとして150本/月
以上の制作・提供。

1,000名+

その他、在中国日本国大使館様への
SNSコンテンツ提供等、各所で活躍。

LIVE・動画出演体験型座談会

動画リポート

Case

現地生活者だからこそ拾い上げられる各地の魅力を発信。
アンバサダー独自の視点でユニークなコンテンツを作成。

全国都道府県 中国人特派員

様々な創作活動・
情報発信に貢献中

(C) 2019 Cross C Inc.
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(C) 2017 Cross C Inc.

2
日本情報専門KOLネットワーク

「速報醤（そくほうちゃん）」



中国人消費者のコミュケーションの特色：SNSとKOL

• 中国は「人による推薦」「クチコミ」を重宝するソーシャルメディア大国。

主要なSNSでは、KOL（キー・オピニオン・リーダー）のクチコミが大きな影響を持つ。

11
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ウェイボー ウィーチャット

バイドゥ
RED
（シャオホンシュ）

日本や欧米で使えるコミュニケーションインフラは
使えないため、中国独自のSNSや情報媒体が普及。

中国はSNSの利用頻度・影響力が高く、
訪日客の情報収集源としてももっとも活用されている。

企業によるプッシュ型の広告には懐疑的な姿勢をとる
中国人が多く、だからこそ信頼のおける友人や支持する
KOL（キー・オピニオン・リーダー）の影響が大きい。

調査では、タレントやKOLの推薦が40％もの消費者の
購買決定に影響を与えると言われている。

日本政府観光局調べ
「訪日外国人の情報収集源」

クチコミのリーチによって
購入率は4倍に引きあがる！

ニールセン社調査レポートより



中国最大SNSで日本ファンをカバーする「速報醤」

• 中国SNS（Weibo/WeChat）における最大の海外情報専門KOLネットワーク

12
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5,000万名超 20億PV＋

新浪微博（Weibo）
海外MCNランキング

＊全ジャンル
総合ランキング12位

150アカウント超

訪日インバウンド客より高い支持を集める

情報系・ショッピング系・ファッション系の大物KOLをはじめ、

日本をテーマとする様々なジャンルのKOLが活躍。

主力KOL一例

「速報醤」所属
KOLの数

（専属・提携含む）

所属KOLの
合計フォロワー数

月間コンテンツ
閲覧数

1位

日本を中心に、海外のトレンドを
各KOLの個性で発信

圧倒的な日本関心層へのカバー力と影響力

叫我买买酱

日本潮流少女志 速报日娱



日本で活躍する主力KOLが多数在籍

(C) 2019 Cross C Inc.
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「速報醤」所属KOL例

日本情報・在日中国人KOLの主要プレイヤー

トップKOL

準トップKOL

人気KOL

＊クロスシーは「速報醤」所属以外のKOLとも提携しております。

日本情報駅

叫我买买酱 日本潮流少女志

种草少女寒寒 静電場朔 里卡星球俱乐部

为子酱 速报日娱 Tata的吃货星球 niemax



速報醤とクロスシーの提携について

• 中国SNS最大の日本情報系KOLのネットワーク「速報醤」のリーチ力と、

クロスシーの企画・取材能力をかけ合わせ、中国人インバウンド向け広告宣伝を高効率化。

14
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日本好き、
訪日意向の高い
中国人消費者

日本関心層への高いリーチ力、
影響力でコンテンツを波及 クライアント・

広告代理店
フォロー

宣伝依頼

中国SNSにおけるNo.1の
日本情報系KOLネットワーク
（100アカウント以上）

日本から中国への
コミュニケーション戦略に精通した

企画・制作部隊

コンテンツ配信
（宣伝）

コンテンツ
共同制作

在日中国人特派員による
取材・コンテンツ制作

主力アカウントは、フォロワー数70万～300万名 全国1,000名以上の多彩なクリエイター集団

クライアント（ブランド・店舗等）の特長や宣伝したい内容を、
中国人消費者心理に合わせてコンテンツ化し、日本ファンへ情報拡散。



Weiboにおける情報拡散（定額オプション）

• Weiboにて訪日層・日本関心層から高い支持を得る日本情報専門KOLから、月に1回宣伝したい記事を

拡散できます。KOLは毎月30程度のアカウントの中から選択可能です。

15
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拡散手法

●記事配信イメージ●日本情報通が支持するKOLから発信し
多くの日本訪日層・関心層に情報リーチ。
（フォロワーは「日本好き」）

媒体：Weibo
内容：・ご提供頂いたコンテンツ

・弊社にて記事化したコンテンツ
・公式アカウントにて配信した記事のリツイート
（オプションとして特派員による体験取材による
コンテンツ制作も可能）

写真（9枚まで）＋記事、または、動画（1点まで）＋記事
配信回数：

1回/月（アカウントは毎月選択可能）

日本流行毎日速報

基本情報
日本での流行情報、
ファッション、食、スポットな
ど幅広く情報発信。

フォロワー数 317万人
平均PV数 40万

种草小女寒寒

基本情報
ファッション・コスメ・
スポット

フォロワー数：81万人
平均PV数 ：20万

。

観光地や施設、商品紹介など、
日本に関する様々なトピック
を中国人へ紹介。

日本のガールズ情報を
積極的に発信。

＜KOL例＞

ハッシュタグの指定や、公式アカウントのタグ付け（@マーク）
など、貴社アカウントとの連動も可能。



速報醤×クロスシーの強み

(C) 2019 Cross C Inc.
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日本ファン（訪日客・訪日見込み客）の様々な興味関心ごとに
セグメンテーションした個性豊かな有力KOLが100名以上在籍。

日本全国に点在する在日中国人特派員（クリエイター）による
取材によって、リアルな体験コンテンツの制作が可能。

観光・ライフスタイル・ファッション・エンタメ・・・
得意ジャンルや感性の異なるKOLの組み合わせで、狙いたい中国人消費者に対して
最適なキャスティングをワンストップにて可能。

在日特派員として、モデル・カメラマン・ライター・マイクロインフルエンサーなど
様々なスキルを有するクリエイターが全国で1,000名以上在籍。
クライアント要望により最適なクリエイターをアサインし取材が可能。

QCD（品質・コスト・納期）をコントロールしたプロモーションを実施。

中国国内のみならず、日中間のコンテンツマーケティングの豊富な実績により、
中国人消費者の感性に合わせながらも、クライアントの意向を最大限汲み取った
プロモーションの進行が可能。品質・納期管理及びコストも日本基準で対応。

１

２

３
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3 主要KOL紹介



KOL紹介「日本流行毎日速報」

Weiboにおける日本情報アカウントとして2014年頃か

ら高い人気を誇るトップインフルエンサー。

日本の流行・文化・ライフスタイル・観光情報など

多様な情報を集め、取材コンテンツを作成し、中国

国内の日本関心層に情報を発信する。

中国・日本双方のエンターテインメント業界やクリ

エイターとの結びつきも強く、Weiboで強い存在感を

持つメディアとしても知られる。

グルメ
ファッ
ション

ライフ
スタイ
ル

エン
タメ

フォロワー数：313万+

平均閲覧数：40万

平均リツイート数：300

平均コメント数：100

平均いいね数：200

ブランド：ドンキホーテ

商品：SANA スキンケア

ジャンル：ショッピング

閲覧数：92.4万＋

リツイート数：347

コメント数：16

いいね数：119

ブランド：SK-II

商品：SK-II Wonderland

ジャンル：美容商品

閲覧数：80.7万＋

リツイート数：587

コメント数：221

いいね数：731

ブランド：ネスレ

商品：KitKat

ジャンル：食品

閲覧数：46.4万＋

リツイート数：509

コメント数：104

いいね数：542

ブランド：SHO-BI

商品：カラーコンタクト

ジャンル：ファッション

閲覧数：48.1万＋

リツイート数：1,168

コメント数：347

いいね数：742
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KOL紹介「日本潮流少女志」

日本のレディースファッションやトレンドの情報を中

心に配信し、支持を得るインフルエンサー。

フォロワーは15-30歳の流行に対して感度の高い女性が

大半を占めており、高いエンゲージメントを誇る。

ブランド：Pigeon

商品：おむつ・baby 
shampoo

ジャンル：育児商品

閲覧数：22.8万＋

リツイート数：346

コメント数：48

いいね数：387

ブランド：GoldProportion

商品：小顔矯正クリーム

ジャンル：美容商品

閲覧数：27.5万＋

リツイート数：750

コメント数：151

いいね数：640

エン
タメ

ファッ
ション

ライフ
スタイ
ル

フォロワー数：141万＋

平均閲覧数：20万

平均リツイート数：230

平均コメント数：100

平均いいね数：150

ブランド：Pigeon

商品：
おむつ・baby shampoo

ジャンル：育児商品

閲覧数：27万＋

リツイート数：248

コメント数：175

いいね数：320

ブランド：資生堂

商品：青汁

ジャンル：健康食品

閲覧数：22.2万＋

リツイート数：519

コメント数：317

いいね数：360
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KOL紹介「种草少女寒寒」

ファッションやコスメジャンルに強いインフルエン

サー。

最新の日本の流行などを取り上げ、また、メイクやス

キンケアに関するTips、お気に入りアイテムの紹介

コーナー等高い人気を得ている。

フォロワーは主に18-30歳の美意識の高い女性。

エン
タメ

ファッ
ション

ライフ
スタイ
ル

フォロワー数： 81万＋

平均閲覧数：20万

平均リツイート数：230

平均コメント数：100

平均いいね数：200

ブランド：DEARMYLOVE

商品：洋服

ジャンル：ファッション

閲覧数：79.2万＋

リツイート数：603

コメント数：95

いいね数：234

ブランド：DOVE

商品：シャンプー

ジャンル：ヘアケア

閲覧数：63.8万＋

リツイート数：338

コメント数：241

いいね数：258

ブランド：Colourpop

商品：アイシャドウ

ジャンル：コスメ

閲覧数：41万＋

リツイート数：303

コメント数：128

いいね数：209

ブランド：

BOBBI BROWN

商品：アイシャドウ

ジャンル：コスメ

閲覧数：61.6万＋

リツイート数：487

コメント数：66

いいね数：217

20



KOL紹介「叫我买买酱」

日本商品の情報源として多くの日本好きから支持を

得るインフルエンサー。

フォロワー数は200万名を超えており、日本情報の大

型インフルエンサーとして有名。そのクチコミはイ

ンバウンド消費やソーシャルバイヤーの仕入れ・販

売活動にも大きな影響を与えている。

フォロワーは20代女性が中心。

ショッピ
ング

ライフ
スタイ
ル

フォロワー数：292万＋

平均閲覧数：20万

平均リツイート数： 200

平均コメント数：100

平均いいね数：200

ブランド：
PEACH JOHN

商品：下着

ジャンル：ファッション

閲覧数：39.1万＋

リツイート数：239

コメント数：43

いいね数：233

ブランド：Guerlain

商品：口紅

ジャンル：コスメ

閲覧数：35.6万＋

リツイート数：244

コメント数：242

いいね数：347

ブランド：
AFTERNOON TEA LIVING

商品：雑貨

ジャンル：雑貨

閲覧数：62.8万＋

リツイート数：311

コメント数：48

いいね数：160

ブランド：felissimo

商品：食器

ジャンル：キッチン用品

閲覧数：60万＋

リツイート数：476

コメント数：96

いいね数：202

21



KOL紹介「为子酱」

ファッションや化粧品に強いインフルエンサー。メ

イクやファッションについては写真だけでなく、自

撮り動画を用いたコンテンツ配信も多く、高い人気

を得ている。

フォロワーは18-30歳の若い女性が多い。フォロ

ワーとのコミュニケーションの距離感が近い点も特

徴。

ブランド：MAMEW

商品：化粧教室

ジャンル：コスメ

閲覧数：24.7万＋

リツイート数：113

コメント数：56

いいね数：178

ブランド：Areti

商品：shampoo

ジャンル：ヘアケア

閲覧数：25.4万＋

リツイート数：148

コメント数：121

いいね数：186

ブランド：Areti

商品：カールヘアアイロン

ジャンル：コスメグッズ

閲覧数：25.8万＋

リツイート数：77

コメント数：39

いいね数：137

エン
タメ

ファッ
ション

ライフ
スタイ
ル

フォロワー数：46万＋

平均閲覧数：8万

平均リツイート数：100

平均コメント数：50

平均いいね数：150
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4 その他KOLアカウント紹介（一例）



速報醤運営チャンネル｜タレント・矢野浩二 24

• 「中国で最も有名な日本人俳優」によるSNSアカウント

https://www.weibo.com/shiyehaoer
https://v.douyin.com/vLYtUM/
https://f.kuaishou.com/2Ym_crWeibo

フォロワー数：510万＋

Weibo
2009年8月 開設

中国でのヒットドラマ多数出演の他、人気バ
ラエティー番組にてMCを務めたことで知名度
が飛躍的に向上。中国生活も長く、「中国で
最も人気が高い日本人俳優」とされる。

ニューズウィーク日本版の発表する「世界が
尊敬する日本人100人」に選出。中国では、
老若男女問を問わず幅広いファンを獲得。

2017年、Weiboにて「5秒以内にパッと思いつ
く日本人の名前は？」という問いかけに、8
万6000件を超える書き込みが集まる中で、最
も高い支持を得た。

新型コロナウイルスにより武漢でマスク不足が発
生した際に日本から13万枚を寄付。武漢を応援す
る動画と共に各SNS上で大きな話題を集めた。

Weibo：閲覧数 3.7億回
Douyin：ハッシュタグランキング 7位
Kwai：動画再生 2,000万回

事例紹介

Douyin
フォロワー数：400万＋

Kwai
フォロワー数：210万＋

Douyin
2019年9月 開設

Kwai
2020年2月 開設

https://www.weibo.com/shiyehaoer
https://v.douyin.com/vLYtUM/
https://f.kuaishou.com/2Ym_cr


動画チャンネル「なにビデオ」 25

• 中国消費の新主役「Z世代」に「リアルな日本」を届ける取材型動画番組。

https://space.bilibili.com/48967119/
https://www.weibo.com/u/5993412200
http://v.douyin.com/8L2QuX/

bilibili Weibo Douyin

フォロワー数：40万＋
平均視聴数： 15万＋

日本人街頭インタビュー（調査企画）等、日本文化や流行の「リアル」を
クローズアップするコンテンツフォーマットで独自のポジションを確立。

「エンゲージメント指数」は
満点の評価。

日本における代表的なbilibiliアカウントの
1つ。在日中国人から見た「日本の今」を配
信しており、これまでのコンテンツ累計閲覧
数は2,000万回を超える。

中国最大手インターネット企業テンセントの
選抜型カリキュラムに、日本から唯一抜擢
されたプロデューサーによる制作指揮。

中国で急激に消費力を増しているミレニアル
世代（中国では「Z世代」と呼ばれる）。そ
の主要コミュニケーションチャネルの「日
本」カテゴリにおいてトップクラスに位置。

「日本人女性のおしゃれ事情
～カラコン編～」

日本製カラコン越境ECサイトとのタイアップ

タイアップ事例

https://space.bilibili.com/48967119/
https://www.weibo.com/u/5993412200
http://v.douyin.com/8L2QuX/


Douyin（中国版TikTok) 在日専属KOL 26

• 「行走的龍田君」

Douyin

フォロワー数：48万＋
平均再生数： 410万＋
平均いいね数： 16万＋

日本で暮らす中国人の日常生活やグル
メ情報を発信する人気KOL。2019年の
「Douyin」チャンネル開設以降、若い
日本関心層からのフォローを集める。

【事例】
日本のスーパーでの
ショッピング動画

再生回数：2,100万+
いいね数：100万+

Douyin

フォロワー数：17万＋
平均再生数： 16万＋
平均いいね数： 8,800＋

アニメグッズ、カプセルトイ及び
ショッピング体験を発信するアカウン
ト。2019年「Douyin」チャンネル開設
以降、日本のアニメやガチャガチャに
関心を持つ若年層の間で人気を博す。

【事例】
トムとジェリーのカプ
セルトイ紹介動画

再生回数：280万+
いいね数：7万+

• 「潮玩少女草苺醤」



Douyin（中国版TikTok)・bilibili 在日専属KOL 27

• 「浅草小隊長」

フォロワー数：18万＋
平均再生数： 93万＋

日本と中国の文化の違いやトレンド情
報を配信する在日KOLアカウント。フォ
ロワーのアクティブ率も高く、最も多
く再生された動画は1,000万回を超える。

【事例】
コンバースのスニー
カーをテーマにした
動画

再生回数：150万+
いいね数：10万+

bilibili

フォロワー数：18万＋
平均再生数： 5万＋

中国好きの日本人によるKOLアカウント。
中国旅行、中国語学習、お笑いなどを
テーマに配信。動画の累計再生回数は
1,200万回を超える。

【事例】
JR池袋駅に「頑張れ
武漢、頑張れ中国」
のポスターを掲示。
1動画当たりの最高
再生数は200万回＋

Weibo

• 「久保田嶺」

Douyin



日本経済新聞 Weibo「日経中文網」 28

都市部の富裕層やビジネスマン層にリーチで
きる稀有なメディアアカウント。20～30代男
性に対して高い訴求力を持つ。

右肩上がりのフォロワー・エンゲージメント数
新規フォロワー数/月：平均16,000人
配信数/月：500本 コメント/月：3,300件＋
いいね/月：6,500件＋ 転送/月：5,300件＋

現地の大手経済情報メディアや日本情報メ
ディアに劣らぬ注目度及びフォロワー数。
第一財経：72万人
人民日報（日本チャンネル）：15万人

https://www.weibo.com/u/2478163131
Weibo

フォロワー数： 90万
月間閲覧数：2,200万＋

AD
テキスト、画像

テキスト／動画を
タイムライン内に投稿

経済・産業だけでなく、
観光や流行文化面の記事も発信。

• 富裕層及び日本に関心を持つビジネスパーソンへのアプローチを実現。
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